                                         Пояснительная записка

Состав группы: ученики 6Б класса Торосян Георгий, Патрунин Тимофей

Консультант проекта: Абакумова Елена Андреевна

Подробное описание продукта проекта:

На сегодняшний день большую часть рекламы, которую мы видим, мы не воспринимаем, как что-то серьезное, и зачастую просто ее игнорируем. Улицы городов наполнены приевшейся рекламой, не выполняющей своего предназначения, в лучшем случае одна из десятка реклам действительно выполняет свою функцию – привлекает внимание. 

Целью проекта является определить основные принципы создания рекламы, разобраться с ошибками в рекламе и попробовать создать формулу успешной рекламы, которая будет охватывать большое количество целевой аудитории, и привлекать потребителя своей значимостью и актуальностью, повышать продажи.

Продуктом проекта «Формула «успешной» рекламы» является видеоролик, состоящий из 4 частей, в которых показано, как хорошая, правильная реклама влияет на продажу товара.
Мы создали свой товар (злаковый батончик), в нашем видеоролике есть реклама этого батончика, которую мы сами придумали.

В первой части нашего ролика наш батончик рекламирует ученик, который не успел пообедать. Ученик выходит из столовой, и говорит, что не успел поесть на перемене, и тогда мы протягиваем ему наш товар, говорим, что наш батончик хорошая альтернатива обеду, можно подкрепиться на перемене, не теряя времени.

Во второй части наша одноклассница не хочет перекусывать булочками, т. к. не хочет поправиться, а в столовой остались только они, все остальное уже раскупили. И мы предлагаем ей наш батончик как полезную альтернативу булкам. Можно смело его съесть и не поправиться.

В третьей - наш батончик рекламирует учитель, которая не может терять время на обед, т. к. у нее много дел. И наш батончик помогает ей перекусить во время проверки тетрадей.

В четвертой части ролика, завершающей, мы рекламируем наш батончик с помощью запоминающегося слогана, говоря тем самым, что наш батончик незаменим для школьников и учителей.
Так же представлена презентация, в которой рассказывается как появилась реклама, история ее возникновения. Мы рассказываем о том, что надо сделать, чтобы реклама была успешной, и говорим об ошибках при создании рекламы, которых надо избегать.
Определив основные критерии создания успешной рекламы, на их основе мы постарались создать ролик, максимально сузив аудиторию до масштабов школы, чтобы посмотреть, насколько эффективно работает наша реклама. Погрешностью нашего ролика может являться непрофессиональная съемка, поскольку это эксперимент. По результатам опроса аудитории и их отзывам мы можем определить, верна ли наша формула.

Предназначение продукта:

Мой продукт можно использовать на уроке обществознания по теме: «Реклама».

Критерии, по которым, необходимо оценивать качество предъявленного продукта:

	критерии
	оценка

	если продукт прилично выглядит и может использоваться в дальнейшем 
	"5"

	если продукт готов и будет использоваться в дальнейшем, но есть небольшие недоработки
	"4"

	если продукт готов, но не будет использоваться в дальнейшем
	"3"

	если продукт не готов и не будет использоваться в будущем
	"2"


